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VOLUME
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VARACITY

VALUE

คณุลกัษณะของ BIG DATA



Image & Media

แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA



แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA

Databases



Locations

แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA



Emails

แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA



แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA

Sensors



Web

แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA



Social Networks

แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA



Clickstream

แหลง่ท่ีมำของ BIG DATA



กำรน ำ BIG DATA ไปประยกุตใ์ชง้ำน

การใชข้อ้มลูในการดงึดดูและรกัษาลกูคา้

การใชข้อ้มลูเพื่อแกไ้ขปัญหาผูโ้ฆษณาและเสนอขอ้มลูเชงิลึกทางการตลาด 

การวิเคราะหข์อ้มลูส าหรบัการจดัการความเสี่ยง 

การใชข้อ้มลูในการจดัการห่วงโซ่อปุทาน

น าผลลพัธจ์ากการวิเคราะหข์อ้มลู ไปท าการตลาดแบบเฉพาะเจาะจง
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เตรยีมกำรน ำ BIG DATA มำใชใ้นธรุกิจ
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ปัญหาความยุง่ยากในการรวบรวมขอ้มลูจ านวนมหาศาลจากหลายแหลง่

ปัญหาความซับซอ้นของการจดัการโครงสรา้งพื้นฐานขอ้มลู

คา่ใชจ้า่ยที่สงูในการบริหารจดัการ
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THANK YOU
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